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Рекламное право

• Руководитель Лаборатории рекламного права от WE TALK PRO

• Сооснователь WE TALK PRO

• Консультант с опытом 12+ лет, ех-глава практики цифрового 

права SEAMLESS Legal

• Старший преподаватель НИУ ВШЭ

• Патентный поверенный по ТЗ, LL.M in IP and Competition (MIPLC)

• Основатель сообщества Рекламное право
• Соавтор курса повышения квалификации «Рекламное право» (8 потоков)

• Соавтор интенсива по маркировке интернет-рекламы (5 потоков)

• Вдохновитель и модератор первой специализированной конференции «Рекламное право»

• Член рабочей группы по рекламе Аналитического центра при Правительстве РФ
• Член Комитета по рассмотрению жалоб и обращений рекламной саморегулируемой

организации АМИ «Рекламный совет»

О спикере



СООБЩЕСТВО РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

TAPLINK 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

YOUTUBE-КАНАЛ
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

ОТКРЫТЫЙ ТГ-КАНАЛ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

ЗАКРЫТЫЙ ТГ-ЧАТ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО



Маркировка интернет-рекламы: источники регулирования

• Ст. 18.1 Федерального закона «О рекламе»

• ПП РФ о критериях: Постановление Правительства РФ от 25.05.2022 № 948 

• ПП РФ о взаимодействии: Постановление Правительства РФ от 28.05.2022 № 974

• ПП РФ об ОРД: Постановление Правительства РФ от 28.05.2022 № 966

• ПП РФ о доступе в ЕРИР для ФАС и ФНС: Постановление Правительства РФ от 28.05.2022 № 969

• РП РФ о составе данных: Распоряжение Правительства РФ от 30.05.2022 № 1362-р

• Приказ РКН о реестре ОРД: Приказ от 11.04.2022 № 62

• Приказ РКН о доступе субъектов к ЕРИР: Приказ Роскомнадзора от 11.04.2022 № 63

• Приказ РКН о требованиях к ПО ОРД: Приказ Роскомнадзора от 11.04.2022 № 64

• Приказ РКН о требованиях к идентификатору рекламы: Приказ РКН от 30.11.2022 № 191

• ПП РФ о сроках передачи информации в ОРД и ЕРИР: Постановление Правительства от 20.12.2022 

№ 2355

• Федеральный закон от 24.06.2023 № 274-ФЗ о штрафах за несоблюдение требований о маркировке

https://www.garant.ru/hotlaw/federal/1546304/
https://base.garant.ru/404767163/
https://base.garant.ru/404767137/
https://base.garant.ru/404767169/
https://www.garant.ru/products/ipo/prime/doc/404673803/
https://npalib.ru/2022/04/11/prikaz-62-id289967/
https://www.garant.ru/products/ipo/prime/doc/404672741/
https://base.garant.ru/404765977/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202212290011?index=0&rangeSize=1
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202306240012?index=1


Маркировка интернет-рекламы

• пометка «Реклама»
• информация о рекламодателе
или его сайте

• идентификатор (токен) и 
последующая отчетность

Маркировка интернет-рекламы: 2 элемента



https://petrovich.ru/products/664911/?erid=JapBI71Qa



Примеры маркировки



Пример маркировки



Маркировка интернет-рекламы

• пометка «Реклама»
• информация о рекламодателе
или его сайте

• идентификатор (токен) и 
последующая отчетность

Ответственность за маркировку

Ч. 1 ст. 14.3 КоАП – от 100 до 500 т.р.

Кто несет: рекламораспространитель 
(ст. 38 Закона о рекламе)

Ч. 15-17 ст. 14.3 КоАП – от 200 до 
500 т.р., для ОРД от 300 до 700 т.р.

Кто несет: рекламодатель, 
рекламораспространитель, ОРС

C 1 СЕНТЯБРЯ 2022 ГОДА С 1 СЕНТЯБРЯ 2023 ГОДА



Дела по маркировке (пометка «реклама» и сведения о рекламодателе)

9 дел в производстве в разных УФАС страны

5 онлайн-СМИ

3 городские соцсети

1 мобильное приложение

Кто инициировал?

• 5 жалоб граждан
• 2 заявления 
Прокураторы

• 1 обращение 
отделения ЦБ РФ



Первая практика по отсутствию пометки «реклама»



Исключения из нового регулирования

Не маркируется и не учитывается:

• социальная реклама
• реклама в телепрограммах и радиопрограммах, 
которые распространяются в интернете в том же виде, 
что и в эфире

• рекламные email-расылки и push-уведомления

• реклама в запрещенных в РФ соцсетях – ?



Что такое реклама

Ст. 3 Закона о рекламе

Информация направлена на:
• привлечение внимания к товару
• продвижение на рынке
• формирование/поддержание
интереса

Информация адресована
неопределенному кругу лиц

ЛЮБАЯ ФОРМА, ЛЮБОЙ СПОСОБ, ЛЮБЫЕ СРЕДСТВА

Информация

Реклама

Критерий 101

Критерий 202



Реклама или информация: мнение ФАС

YouTube-канал 
Рекламное право

https://www.youtube.com/live/zkHEupWze_8?si=sToiaDfaAPjl5S-q
https://www.youtube.com/live/zkHEupWze_8?si=sToiaDfaAPjl5S-q


Исключения из Закона о рекламе

Ст. 2 Закона о рекламе

справочно-информационные и аналитические материалы, не имеющие в качестве основной 
цели продвижение товара на рынке 

вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера

информацию на товаре и его упаковке

упоминания о товаре, которые органично интегрированы в произведения науки, литературы 
или искусства и сами по себе не являются сведениями рекламного характера.

Закон о рекламе не распространяется на:



Лекция по органичной интеграции из 
курса «Рекламное право»

https://youtu.be/wHMBa9vmjFU?si=7eKR_bEe4q1OCYOB
https://youtu.be/wHMBa9vmjFU?si=7eKR_bEe4q1OCYOB


• товарах/услугах, производимых или продаваемых компанией
• условиях их приобретения, правилах использования
• ценах и скидках, акциях и мероприятиях

• хоз. деятельности компании
• контрагентах (партнерах) компании

Исключения из закона о рекламе

Не подпадает под понятие рекламы:

Письмо ФАС России от 25.09.2019 № АК/83509/19 
Ответ ФАС России на обращение (ноябрь 2022, обзор)

Проект Федерального закона «О внесении изменений в статьи 2, 18, 21 Федерального закона «О рекламе» март 2023 (обзор)

информация на сайте или в соцсети производителя или продавца
товаров, если сведения предназначены для информирования о:

В исключительных случаях, когда размещаемая информация направлена не столько на 
информирование потребителя о деятельности организации или реализуемых товарах, 
сколько на выделение определенных товаров / организации среди однородных товаров / 
организаций, такая информация может быть признана рекламой. 

https://t.me/c/1850569304/153
https://t.me/advertising_law_channel/122


Самореклама = реклама

Информация

Реклама

Самореклама



Самореклама: мнение ФАС

Понятия «самореклама» в законе нет, вводить его не планируется. 

Если информация отвечает критериям Закона о рекламе, то это реклама –
независимо от того, размещается ли она на своих или сторонних ресурсах.

САМОРЕКЛАМА = РЕКЛАМА

Термин «Самореклама» используется только для маркировки в ОРД в случае,
когда рекламодатель и рекламораспространитель совпали в одном лице



Посты в группе в ВК

Информация не является рекламой, 
поскольку такая информация не 
формирует интерес к какому-либо 
товару и представляет собой 
справочно-информационные 
сведения, размещенные с целью 
информирования потребителей 
предприятия быстрого питания об 
ассортименте в меню, 
маркетинговых предложениях, а 
также контактной информации.

Информация не является рекламой

Самореклама? Посты в соцсетях о своей продукции

Ответ ФАС России на запрос Додо от 30.03.2023 
(ссылка на чат Рекламное право)

https://vk.com/dodo
https://t.me/c/1704904575/18864


Статья на vc.ru на странице Тинькофф

Информация:

§ размещена непосредственно 
в разделе компании «Тинькофф»

§ предназначена для информирования
посетителей указанного раздела 
о деятельности компании

Информация не является рекламой

Самореклама? VC.RU

Ответ ФАС России на запрос от 14.03.2023
(ссылка на чат Рекламное право)

https://vc.ru/tinkoff/472323-keys-holodilnik-ru-kak-obychnyy-qr-kod-sokratil-vremya-obsluzhivaniya-klientov-v-2-raza
https://t.me/c/1704904575/19220


Что не является рекламой? (по общему правилу)

• Информация на собственных ресурсах про свою хозяйственную деятельность, 
ассортимент, мероприятия

• Каталоги, если информация о товарах выполнена однородно

• Информация о партнерах/спонсорах без выделения конкретных товаров/услуг

• Информация о вакансиях

• Новостные пресс-релизы, корпоративные блоги

• Личные мнения блогеров, обзоры, органичная интеграция продукции в 
повествование

Каждый случай оценивается отдельно с учетом:
• содержания информации
• формата размещения
• механик и фактических отношений (рекламные договоры)



Практика ФАС и судов: выводы

• Привлечение внимание потребителей к 
конкретным товарам

• Общая информация о хоз. деятельности 
и ассортименте

• Информация систематизирована, 
выполнена в едином стиле, не 
выделяются определенные товары

• Выделение определенных товаров среди
других на сайте или в соц. сетях

• Избыточная и эмоционально окрашенная
информация об отдельном товаре, призывы
приобрести товар, адреса магазинов и пр.

Критерии рекламы

• Информация органично 
интегрирована и сама по себе не 
носит рекламный характер

Каждый случай оценивается отдельно с учетом:
• содержания информации
• формата размещения
• механик и фактических отношений (рекламные договоры)

Критерии информации



Серия вебинаров с ОРД от сообщества «Рекламное право»



Ссылка

Круглый стол с РКН, 
ОРД, ФНС (01.02.2023)

Полезные источники

Ссылка

Круглый стол с 
РКН, ФАС (10.03.2023)

Дайджест Рекламное 
право

https://interactivead.ru/wp-content/uploads/2022/11/arir22_ads_id_recommendations.pdf
https://www.youtube.com/live/AUk0iBq4aMo?feature=share
https://www.youtube.com/live/AUk0iBq4aMo?feature=share
https://interactivead.ru/wp-content/uploads/2022/11/arir22_ads_id_recommendations.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=90p_TTzXExk&t=3140s
https://www.youtube.com/watch?v=90p_TTzXExk&t=3140s
https://wetalk.pro/shop
https://wetalk.pro/shop


Обучение

Интенсив по маркировке рекламы
(28 сентября)

Курс повышения квалификации 
Рекламное право (4 октября)

https://wetalk.pro/intensiv5-0
https://wetalk.pro/reklamnoe_pravo3-0
https://wetalk.pro/reklamnoe_pravo3-0


Taplink Рекламное право

Полезные источники

База знаний по маркировке интернет-рекламы 
в Notion от Ш. Курбанова и А. Ведешкина

https://taplink.cc/advertisinglaw
https://cloud-mallow-6af.notion.site/1-2022-83bc082ae53b4e2181d95582079c56ce
https://cloud-mallow-6af.notion.site/1-2022-83bc082ae53b4e2181d95582079c56ce




Маркировка: пошаговая инструкция

Определить, реклама или не реклама

Если реклама – добавить пометку «реклама» и 
сведения о рекламодателе

Выбрать ОРД, зарегистрировать личный кабинет, 
обратиться за получением идентификатора

Корректно разместить идентификатор перед 
публикацией с учетом приказа Роскомнадзора

В течение месяца, следующего за
размещением, подать отчетность в ОРД
(сведения о договорах, актах и показах)

Скачать roadmap

https://disk.yandex.ru/i/jFU188lqDCyvxA


ПРИСОЕДИНЯЙТЕСЬ!

ОТКРЫТЫЙ ТГ-КАНАЛ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО



Ирина Шурмина

Руководитель Лаборатории рекламного права

Сооснователь WE TALK PRO и сообщества Рекламное право

@wetalk.pro

www.adlaw.pro

Спасибо за внимание!

Запрос к Лаборатории 
рекламного права


